


WHY  
Wij geloven dat kennis van het verleden bijdraagt aan begrip van het heden en 
daaraan context geeft. 
  

HOW  
Wij brengen één maand in het jaar geschiedenis op een creatieve en opvallende 
manier onder de aandacht van publiek.  
 

WHAT  
Door middel van fysiek en online aanbod stimuleren we mensen door heel het land 
om op ontdekking te gaan. 
 



ORGANISATIE 

Hoofdorganisator 
Maand van de Geschiedenis  

Organisator  
Nacht van de Geschiedenis 

Hoofdpartner en investeerder 
Maand en Nacht van de 

Geschiedenis 

Investeerder 
Maand van de Geschiedenis 





MAAND VAN DE GESCHIEDENIS-FAMILIE 



  Bereik meer dan 2 miljoen Nederlanders 
  Meer dan 325.000 fysieke bezoekers 
  32% van de bezoekers is tussen de 18-25 jr  
  800 activiteiten 
  471 deelnemers 
  765 boekhandels en bibliotheken 
  45 partners 
  1 op de 4 Nederlanders kent de Maand van de 

 Geschiedenis 
  Mediawaarde alleen print (1,2 miljoen) 

FACTS 



GRENZEN  



HOE HEBBEN MENSEN 
DOOR DE EEUWEN 
HEEN GRENZEN 
GEMAAKT, 
VERANDERD, VERLEGD, 
BEWAAKT EN 
OVERGESTOKEN? 



MAANDVANDEGESCHIEDENIS.NL/THEMA2016 



DOELGROEPEN 



MENTALITY MODEL 
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De open en kritische 
wereldburgers die 

postmoderne waarden als 
ontplooien en beleven 

nastreven.  

Chris:  

sensitieve allesproever 





Actualiteit 



PERSOONLIJKE VERHALEN 

Persoonlijke  
verhalen 



Verrassen 



Interactief 



Bijzonder  



Spraakmakende               
sprekers 



Food 



Muziek 



Online 
- Website (responsieve) en social 
- Columns, blogs, nieuws en actualiteiten  
- Lifestyle blogs met uit tips (op de stad gericht) 
 
Offline 
- NRC.next, Het Parool, Metro, De Correspondent, Ted Talks en De 
  Wereld Draait door 
- Tijdschriften die aandacht besteden aan culturele evenementen en 
  Uit-ins 
 
Outdoor 
Abriposters, posterverspreiding, ansichtkaartjes etc op culturele 
plekken  
 
 
 

HOE BEREIK JE CHRIS? 



Jan Willem 





Inhoudelijk  



Historische 
context 



Tijd 



Bekende 
politici 

 



Authentieke  
locaties 

 



Proeven 
 



Quiz 
 



Online 
- Jan Willem gebruikt internet voornamelijk zakelijk en functioneel 
- Website (responsieve) , Linkedin, Facebook en Twitter  
- Nieuws en actualiteiten sites 
 
Offline 
- Jan Willen leest de printmedia meer dan de gemiddelde Nederlander  
  NRC Handelsblad, de Volkskrant, Trouw, Financieel Dagblad, Regionale  
  dagbladen en gratis huis-aan-huisbladen  
- VPRO-gids, Vrij Nederland, Elsevier, HP De Tijd, Jan, Opzij, Buitenleven  
 
TV- en radio  
Jan Willem is geïnteresseerd in nieuws en actualiteiten, documentaires, natuur 
Nederland 1, 2 en 3, NOS, VPRO, VARA, NCRV, Human, AVRO, Radio 1, Bnr 
nieuwsradio, Radio 4, Radio 2 en Arrow 
 
 
 

HOE BEREIK JE JAN WILLEM? 



Miranda 





Ervaren 



Spannend 



Prijsgevoelig 



Game 



Online 
 
Miranda maakt gemiddeld meer gebruik van social media dan de gem. Nederlander 
Website (responsieve), Facebook, Instagram, Pinterest en Youtube  
Google, game, fashion, sport sites  
 
Offline 
Miranda besteedt minder tijd aan dagbladen en tijdschriften dan de gem. 
Nederlander  
 
TV- en radio  
Miranda kijkt vaak naar commerciële zenders  
- RTL 4, SBS 6, Veronica, RTL 5, RTL 7, RTL 8, Nickelodeon en TROS 
- Radio 538, Q Music, Slam fm, Veronica, 100% NL 
 
 
 

HOE BEREIK JE MIRANDA? 



DOE JE MEE? 











PROMOTIETOOLKIT 
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